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OMVARLD & KOMMUNIKATION
SPECIALANALYS: RF

DISKUSSION



”Dagens unga ojar sig over att det inte finns nagra
jobb. Det gor det visst - men manga ar alldeles for
lata for att jobba pa en hamburgerrestaurang eller
plocka bar i skogen. De sitter hellre hemma hos
féraldrarna och spelar tv-spel dygnet runt.”

Bert Karlsson, entreprenor

”’Svenska ungdomar ar inte alls lata!
Tvartom, vi har valdigt manga
ambitiésa ungdomar som verkligen ger
jarnet och hugger pa allt.”

Goran Sehovac, arbetsférmedlingschef i Malmo



DET BLIR LATT APPLEN OCH PARON

ATT VARA UNG: LIVSFASEN

Ungdomsaren ar generationsneutrala
Resan fran barn till vuxen

Sokande, ifragasattande, utforskande

ATTVARA UNG IDAG: GENERATIONEN

Varje ungdomsgeneration ar unik

Omvarldsforandringar paverkar referensramar och attityder

Tiden innan ungdomen ar historia!



VAD ANSER DU OM DINA MOJLIGHETER ATT

PAVERKA SAMHALLET I ALLMANHET?

28%

25%
24%

22%

19%

16% 16%

[s)
10% 9%
8%

7%

3%
1%
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B Gymnasieungdomar 92/93 B Gymnasieungdomar 11/12



UB 1995/96: HAR DU VARIT UTE PA INTERNET?

JA
21%

UB 2013/14: HAR DU EN SMARTPHONE?

JA NE]

93% 1%




"Internet, menar ni Safari-
appen da eller?”

15-arig tjej, ur fokusgrupp



ONE MEDIUM TO RULE THEM ALL

TRADITIONELLA
MEDIESLAG

. Olika medieformat i olika kanaler

» Olika prylar for olika medieformat

» Linjar distribution dar innehallet finns tillgdngligt under
begransade perioder

B Passiva mediekonsumenter

INTERNET

|— TEXT —‘

AUDIO BILD

L VIDEO J

Samma kanal for samtliga medieformat «

Samtliga prylar kan hantera samtliga medieformat «

On demand-distribution dar innehallet finns tillgdngligt «
under langa tidsperioder

Aktiva medieanviandare 4@



ONE MEDIUM TO RULE THEM ALL

MESH COMMUNICATION

=)

- Lag distributionskostnad
- Obegransat utrymme i etern
- Demokratisk informationsstruktur

En uppsjo av smaredaktorer
som kollektivt tilldelar

rdackvidd at det innehall som
engagerar mest (oavsett art)



UNG LOGIK
PA EN MINUT

UTBUDSEXPLOSION

INTRESSEFRAGMENTERING
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VILKEN ALDER UPPFATTAR DU SOM DEN BASTA (ROLIGASTE,

MEST INTRESSANTA, MEST UTVECKLANDE ETC.) I LIVET?

[v)
Upp till 12 ar _ 7%

5%

13-15 3r N 6%

3%

33%

16-18 3
6-18 ar 18%

45%

19-24 ar

62%

25304 N 7%

8%

. M 1%
31-40 ar 1%

. M 1%
41-60 ar 1%

W 2013 m 1994

| 0%

Over 60 ar 19%



SOCIALA NATVERK
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RELEVANSNODER: EN TYPISK DAG, PA VILKET ELLER VILKA SATT BRUKAR DU

TA DEL AV NYHETER OCH HALLA DIG UPPDATERAD?

15-24 AR: 25-49 AR:

1. Sociala natverk 1. Nyhetssajter
2. Kompisar 2. TV
3. Nyhetssajter 3. Sociala natverk
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ANVANDER DU NAGRA AV FOLJANDE

SOCIALA NATVERK? (TOPP 10)

Facebook

Instagram

Twitter

Google+

LinkedIn

WhatsApp

Snapchat

Kik

Pinterest

Tumblr

36%
41%
23%
25%

23%

7%
27%
21%
20%
4%
29%
6%
7%
6%
18%

4%

46%

92%
80%

62%

92% 67% 61% 50% 46%

W 15-24 ar

W 25-49 ar
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SOCIALA NATVERK: TOPP 5 ANVANDNINGSOMRADEN

(UNGA + VUXNA SAMMANSLAGET; SMA SKILLNADER OVER ALDER)

Halla koll pa vad mina vanner gor just nu

Halla kontakt med personer jag inte traffar sa ofta (t.ex. gamla vanner)
Planera aktiviteter med mina vanner

Halla kontakten inom specifik grupp (t.ex. skolklass eller idrottslag)
Hitta roligt innehall

Halla koll pa vad mina vanner gor just nu
Hitta roligt innehall
Hitta sddant som inspirerar mig

Visa fér andra vad jag haller pAmed justnu ~ “’Jag behdver dem
Spana in folk jag inte kanner sa val alla i mitt liv. Vilket
som ar bast beror

Halla koll pa omraden som intresserar mig helt pé. situationen.’
Halla koll pa vad som hander i varlden
Hitta roligt innehall

Hitta sddant som inspirerar mig

Halla koll pa sant manga pratar om just nu

15-arig tjej, ur fokusgrupp




UNGDOMSSVERIGES BIDRAG AV
INNEHALL I SOCIALA NATVERK UNDER ETT AR:
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ANDEL SOM FOLJER FORETAG/VARUMARKEN/ORG.VIA...
(INDIVIDERI ALDRARNA 25-49 AR UPPVISAR NASTAN IDENTISKA SIFFROR MED 23-24-ARINGAR)

15-16 ar: 15-16 ar:
63% 16%
23-24 ar: 23-24 ar:

38% 4%



VARFOR UNLIKE:A FORETAG ELLER VARUMARKEN PA FB?

(FRAGAN STALLD TILL UNGA)

Jag gillar inte langre foretaget/varumarket

De lagger upp daligt eller trakigt innehall

De lagger upp for mycket innehall

De tar for mycket plats i min feed

Jag hade bara like:at dem for att fa nagot specifikt (t.ex. rabatter eller
tavlingar)

Jag ar inte kund langre

Jag hade rakat like:a det av misstag

Jag vill inte synas bredvid dem/deras reklam infér andra

De lagger upp for lite innehall

Det ar massa jobbiga manniskor dér (t.ex. som klagar eller staller
dumma fragor)

Det skickar "fel signaler" till andra att jag gillar dem

De &r otrevliga

De svarar inte nar jag skriver till dem

40%

38%
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HORNSTENARNA I (UNG) MEDIEANVANDNING:

ENGAGERANDE
INNEHALL

o<  SOCIAL
o™  POSITIONERING




PLATTFORMAR & RACKVIDD
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TID FRAMFOR MOBILVS. TV-SKARM EN TYPISK DAG (MIN)

Fraga: “Ungefar hur manga minuter om dagen spenderar du framfor foljande?” (antal minuter forklarade utifran halvtimme, timme etc.)

126

113

100
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15-24 ar 35-49 ar
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TITTANDE: LINJART VS. OTT

Fraga: “Ungefar hur stor andel av all rorlig bild du ser en typisk vecka, ser du via 'vanliga tv-sandningar' (d.v.s. program och innehall som sénds pa bestamda
tider)?”, elvagradig skala fran 0-100%, med forklaringar av andarna enligt nedan

Totalt:
100% -
Ser i princip allt innehall pd 0-20% linjar-tv av
90% - annat sitt (t.ex. pa SVT total rorlig bild
Play, Youtube, Netflix eller
o/ nedladdningar)
80% (0-20%)
I princip ung
70% - mainstream
60% - ,
Mitt emellan
30-70%
50% - (30-70%)
40% -
30% -
S Vuxen
Ser i princip all mainstream
20% - rorlig bild via
"vanliga tv-sandningar”
10% - (80-100%) 80-100% linjar-tv
av total rorlig bild
0% -

15-19 ar 20-24 ar 25-29 ar 30-34 ar 35-39ar 40-44 ar 45-49 ar



NAR DEN EGNA RACKVIDDEN INTE RACKER TILL MASTE MAN
LANA AV ANDRAS, MEN VAD KAN MAN ERBJUDA I UTBYTE?

Social nytta



ENGAGERANDE INNEHALL:

commented on this.

Kanye West: 'TI Am The Next
Nelson Mandela’
codewit.com

"Det har ar BRA -
och andra lar ocksa
uppskatta det!”

Kanye West is under fire today for
daiming that he will soon be a bigger
ghts icon than

. In an interview with

cultural and ¢
Nelson Mande!

WGCI radio in Chicago, the
notoriously self-promoting rapper said

Like * Comment * Share - December 8 at 1:56pm near
d this. S
shared a link.
q' . , .
[ Way to go big man! > 3 : - y
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AN )/I_T v TIME Picks the Best Photos of 2013: Bangladesh, Syria, and More |
LightBox | TIME.com
lightbox. time.com
Like - Comment - Share - &Y 1335;Q s6 [ 47 An absolutely astounding number of pictures are shared every single day —

half a billion, and rising. Here are TIME's picks for the top ten photographs of



VIRAL SPRIDNING VILAR PA TRE BEN:

OMG - WTF LOL




SOCIAL POSITIONERING:

T 0 shared The Economist's photo. il | ¥ shared a link
Iagree in large part with this article, the Nobel peace prize should really W -r‘lll T
focus on what is done beyond one's official responsibilities and not be =
very short-term minded Min racerapport fran Kolmardsbiken igar!
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Det finns olika typer
olika satt. Ur hastutfodri
spannmal och spannm:

dast att dela in demi
el, proteinfodermedel,

"Det har ar JAG -

e o e e och det vill jag att
o I tis. andra ska forsta!”
e

f Write a comment...
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INTRESSESFARER OCH TILLHORIGHETER (VEM AR JAG?)

(NEDAN: ETT ODMJUKT FORSOK ATT OVERBLICKA DE VANLIGAST FOREKOMMANDE I UNGDOMSSVERIGE)

snmmEKONSTNAR EPRENOR Eﬂ%@ﬁ%ﬂ%%ﬁ%

ARTIST/SCENMANNISKAKULTURMANNISKA

NATIK AMER
MUS' KE HARDROCKARE
usta60 MILJOVAN

}BPAENGSIXRREE -I- . n O A ' \1 & SEGLARE/BATMANNISKA
HASTMAN N ISKA 5 l SURFARE HIPHOPARE QUEER CINE . ‘ . -
‘ . e
PLUGGHASTER A NISK ALSOFREAK )
MOTORFANTAST oG << g
LANTISTRANINGSFREAKPRYLNORD
TRENDSKTTARE I\U

ARRARISTERIAT TCAREFEHINST

" [ FGRENINGSMANNISKAT ASHIONISTA eimsrgsrie

EXTREMSPORTARE

HACKER



RESULTAT AV EN GOOGLE TREND-SOKNING
PA ORDET "TRANING” | 2006-2013

Intresse aver tid

Kommentar




HALSA SPAS AVEN BLI NASTA STORA SMARTPHONE-TREND

Nya rykten skvallrar om betydligt fler sensorer i Iphone &.

Publicerad: 17 mar 2014 - 10:54 | Uppdaterad: 17 mar 2014 - 10:54

Apple tsning pa halsa i och med Iphone 6

och | X de reknyterat flera tunga namn inom omradet. De
/kten har pekat at en smart klocka, men med de

senaste ryktena om Iphone 6 kan sjélva telefonen aven komma

att spela en roll i det hela.

Enligt ESM-China och deras analytiker Sun Chang ¥u kommer
tel M : stas med betydligt fler s

Dessa ska anvandas i halsorelaterade appar och nagra som
namns ar temperatur, fukt och barometriskt tryck.

Apple skulle inte vara first med det hela, da Samsung gjort det

med bland annat Galaxy 54 och Mote 3 far anvandning i bland

annat deras S Health-app for att udnersdka hur pass ha
miljon du befinner dig i egentligen &r.

Bildtext:




(OCH DET FINNS REDAN GOTT OM EXEMPEL!)

Lifesum

Du klarar det!

Fa ett hdlsosammare och gladare liv - IDAGH
4.5 miljoner personer har redan gatt med

untastic

visa information




2014 ARS TREND? | FOKUS: IDROTT

Fraga: ”Vilken tror du blir 2014 ars stora trend bland unga, och varfor?”

Jag tror trenden kommer vara att
man ska idrotta mycket.
"ldealkroppen" kommer bli dnnu
mer viktig och folk kommer darfor
vilja trana dnnu mer f6r att uppna

Gamedien
idrottsforening
for att
halsotrenden blir
alltmer viktig

Jag hoppas och tror att idrott och halsa
kommer bli en trend. Manga kommer
vilja forbattra sin hdlsa genom att borja

trdna och dta mindre skrapmat. Jag
upplever att manga i min omgivning har
borjat téanka pa detta och viljer ofta det
hadlsosamma alternativet. Det dr dven fler
unga pa gymmet och jag tror att manga
idag satsar pa sin idrott och vill hitta en
tréningsform som passar en.

Att halla pa med sport vilket jag
anser redan har borjat och det ar
fler och fler som valjer att vara
aktiv inom idrott och sport. Sa jag
tror halsa och traning.

Jag tror att det blir
extremidrott. Min
generation ar mycket
angeldgen att utmana sig
sjalva fysiskt och jag tror att

granserna kommer att
tanjas.

Jag tror att idrott och
aktivitet kommer bli
den stora trenden just

for att folk borjar

tréttna pa mobil
Iasplattor och maste
aktivera sig genom

annat och just ny har vi

valdigt manga
framgangsrika idrottare
som blir férebilder och
ger motivation till de
unga att vilja sjalv.

Jag tror (och hoppas) att 2014 ars
trend bland unga blir sociala
aktiviteter sasom féreningar och
klubbar inom idrott andra intressen
som en skon motsats mot den
digitaliserade osociala stressade
vardagen alla digitala social medier
faktiskt skapar!

Jag tror och hoppas att det
blir hdlsan. Det verkar
ldggas mycket energi pa
foreningar och liknande for
att motivera ungdomar att
ta hand om sig sjadlva.

Jag hoppas att den stora trenden hos unga kommer vara

idrott. Allt fler ungdomar kommer férsta néjet med att

vara med i en forening. Utdver en hialsosammare livsstil
hittar man manga nya vanner.




SPECIALANALYS: RF
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HUR OFTA TRANAR/MOTIONERAR DU? | TIDSJAMFORELSE

Fraga: "Hur ofta tranar eller motionerar du, utéver eventuell idrott i skolan?” - Totalresultatet de 7 senaste aren

15%
139 &
| princip varje dag 11530‘70
7%,
12%
40%
32?36% °
Flera ganger i veckan 32‘V§°5(y
(o)
38%
36%
8 {2 % = 13/14
P 5 27%

Nagon gang i veckan 2%1{)? 12/13
2%, 11/12
20 m10/11
Nagra ganger i % = 09/10

MELELED 004’
g% m 08/09
5%’? m 07/08

Nagon gang i 6%00
manaden 0§°//o°
&%
0,
%10,
e . 12%
Sallan eller aldrig 6%




HUR TRANAR/MOTIONERAR DU? | ALDERSGRUPPER (5 ST.)

Fraga: ”Pa vilket eller vilka av foljande satt tranar/motionerar du?”

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

15-16 ar

17-18 ar

19-20 ar

21-22 ar

23-24 ar

— | egen regi (t.ex. ut och promera,
springa m.m.)

——| privat regi (t.ex. pa
traningscenter, gym, danststudio
m.m.)

- | foreningsregi (t.ex. fotboll, Friskis
& Svettis, korpen m.m.)




LAGIDROTT VS. INDIVIDUELL IDROTT | ALDERSGRUPPER (5 ST.)

Fraga: ”Du som trdnar i en idrottsforening, tranar du en...”

Totalt
100%
90% 1 5% B Varken lagidrott eller
individuell idrott
80%
70% 0
° 1 6 /0 B Bade lagidrott och
60% individuell idrott
50% 0
40% 29 /0 N Individuell idrott
(]
30%
0
20% 40 A’ M Lagidrott
10%
0%

15-16 ar 17-18 ar 19-20 ar 21-22 ar 23-24 ar




HUR OFTA TRANAR/MOTIONERAR DU? | FAMILJENS EKONOMI

Fraga: "Hur ofta tranar eller motionerar du, utover eventuell idrott i skolan?”
Nedbrytning: ”Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?

-

3 AN
’\39%4“’ ] ,

25%

24%

-

7 ~ N
AN
o~

22%21%

13%

12%

7%

7% 0
5% 6%

2%

| princip varje dag Fleragangeri  Nagon gangiveckan Nagragangeri Nagon gang i Sallan eller aldrig
veckan manaden manaden

W Lingt 6ver medel MW Over medel M Under medel M Langt under medel




VEM/VILKA FAR UNGA ATT BORJA UTOVA
IDROTTER/AKTIVITETER? | KON

Fraga: ”Du namnde tidigare att du utovar (X). Vem fick dig att borja utova idrotten/aktiviteten?”
Nedbrytning: kon

Vanner

Foraldrar*

Syskon/slaktning

N GIED]

Lakare, sjukgymnast eller liknande

Horde/laste om idrotten/aktiviteten och ville prova
Blev inspirerad av en kand/framgangsrik idrottare
Annan

Vet inte/kommer inte ihag

HTjej mKille




VEM FAR UNGDOMAR ATT BORJA UTOVA
IDROTTER/AKTIVITETER? | FAMIL]S EKONOMI

Fraga: ”Du namnde tidigare att du utéovar (X). Vem fick dig att borja utova idrotten/aktiviteten?”
Nedbrytning: ”Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?”

Vanner

Foraldrar*

Syskon/slaktning

Skolan

Lakare, sjukgymnast eller liknande

Horde/laste om idrotten/aktiviteten och ville prova
Blev inspirerad av en kand/framgangsrik idrottare

Annan
8%
% o
Vet inte/kommer inte ihag 0% 6
12%
10%

M Lingt 6ver medel M Over medel M Under medel M Langt under medel




VILKA IDROTTER/AKTIVITETER BORJAR UTOVAS EXTRA
MYCKET TACKVARE...? | STORSTA DIFFERENSER

Fraga: ”Du namnde tidigare att du utéovar (X). Vem fick dig att borja utova idrotten/aktiviteten?”

VANNER

Styrketraning/
gym

Fotboll

Lopning/
jogging

e-Sport

FORALDRAR

Alpinsport

(skidor/snowboard)

Langdskidor

Lopning/
jogging

Bowling

Promenad/
powerwalk

Simning

SYSKON/

SLAKTNING

Promenad/

Badminton
powerwalk

Langdskidor Simning

Fotboll

Basket

Volleyboll

Bowling

Bordtennis

LAKARE, SJUK-

GYMNAST

Styrketraning/
gym

Promenad/
powerwalk

Simning

HORDE/LASTE
oM (X)

Promenad/
powerwalk

Yoga

Dans

Grupptraning
(Aerobics, zumba
etc.)

Styrketraning/
gym

Lopning/
jogging

BLEV
INSPIRERAD

Kampsport

e-Sport

Styrketraning/
gym

Fotboll

Skateboard

Boxning




FINNS DET NAGOT SARSKILT SOM SKULLE KUNNA FA DIG ATT

BORJA MED (X)? | KON

Fraga: ”Du namnde tidigare att du var intresserad av (X), men att du inte utévar idrotten/aktiviteten. Finns det nagot sarskilt som skulle

kunna fa dig att borja med (X)?” Nedbrytning: kon

Mer fritid an jag har just nu

Moijlighet att utéva bara pa skoj/utan att "satsa"
Kompisar som utévar idrotten/aktiviteten

Moijlighet att prova pa idrotten/aktiviteten

Moijlighet att utéva det i mitt ndromrade

Lagre kostnader for idrotten/aktiviteten

Lagre kostnader for utrustning/moijlighet att lana den
Mojlighet att utdva idrotten/aktiviteten utan att tavla
Flexiblare traningstider som passar mig

Mindre skaderisk

Stod fran fordldrar

Annan anledning:

Ar inte intresserad av att utdva sporten

Har planerat att prova idrotten/aktivteten, men inte hunnit an

EE 37%
(o]
N
32%
22% R
26% N
21% | 1
26% / L
20% -~
21%
18%
21%
17%
11%
12%
13%
10%
10%
10%
4%
3%
2%
2%
5%
4%
A%
27%
7%
6%

B Tjej mKille




FINNS DET NAGOT SARSKILT SOM SKULLE KUNNA FA DIG ATT
BORJA MED (X)? | FAMILJS EKONOMI

Fraga: ”Du namnde tidigare att du var intresserad av (X), men att du inte utover idrotten/aktiviteten. Finns det nagot sdarskilt som skulle
kunna fa dig att borja med (X)?” Nedbrytning: ”Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?”

Mer fritid an jag har just nu

Mojlighet att utova bara pa skoj/utan att "satsa"
Kompisar som utdvar idrotten/aktiviteten

Moijlighet att prova pa idrotten/aktiviteten

Moijlighet att utéva det i mitt ndromrade

Lagre kostnader for idrotten/aktiviteten

Lagre kostnader for utrustning/mojlighet att Iana den
Mojlighet att utdva idrotten/aktiviteten utan att tavla
Flexiblare traningstider som passar mig

Mindre skaderisk

Stod fran foraldrar

Annan anledning:

Ar inte intresserad av att utdva sporten

Har planerat att prova idrotten/aktivteten, men inte hunnit an -g-
(o]

W Lingt 6ver medel M Over medel M Under medel M Langt under medel




HAR FORALDRARNA NAGON GANG SAGT NEJ TILL EN
IDROTT/AKTIVITET?

Fraga: ”Har nagon av dina fordldrar nagon gang sagt nej till dig att borja/fortsitta med en idrott/aktivitet?”

Vet inte/minns inte; 7%

P

mJa ®mNej ~ Vetinte/minnsinte




HAR FORALDRARNA NAGON GANG SAGT NEJ TILL EN
IDROTT/AKTIVITET? | FAMILJENS EKONOMI

Fraga: ”Har nagon av dina fordldrar nagon gang sagt nej till dig att borja/fortsitta med en idrott/aktivitet?”
Nedbrytning: ”Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?

Ja

78%

o,
Nej 81%

Vet inte/minns inte

M Lingt 6ver medel M Over medel M Under medel M Langt under medel

Ja: Under
medel

Ja: Over
medel




VAD AR ANLEDNINGEN TILL ATT DIN FORALDER/DINA
FORALDRAR SAGT NEJ? | KON

Fraga: ”Vad ar anledningen till att din fordlder/dina fordldrar sagt nej?”

De/den tyckte att kostnaden var for hog

De/den tyckte att inte idrotten var lamplig for mig

De/den tyckte att redan var tillrackligt idrottsaktiv

Den idrott som jag ville utova fanns inte i ndromradet

De/den tyckte att skolan skulle bli lidande

Idrottsféreningen hade sin verksamhet for langt ifran hemmet
Foreningen hade inte mojlighet att ta emot nya medlemmar

Annan anledning:

B Tjej mKille




VAD AR ANLEDNINGEN TILL ATT DIN FORALDER/DINA
FORALDRAR SAGT NEJ? | ANNAN ANLEDNING

Fraga: ”Vad ar anledningen till att din fordlder/dina fordldrar sagt nej?”’; oppet alternativ, ’Annan anledning”

De ville inte att jag skulle
forstora mina fotter.

De tyckte att idrotten var
farlig for mig (Karate)...

For valdsam och
okvinnlig

Mamma ville ej att jag
skulle halla pa med
kampsport

Skaderisken var for hog

Radsla att jag skulle
skada mig

Att den idrotten skulle
forstora kroppen

For valdsamt

Allergi mot djur i
familjen (jag ville rida)

For mycket tid pa helger,
matcher o cuper

Daliga traningstider .
\ Atstorningar
De hade inte tid att

skjutsa

For mycket tid.
Skjutsande till traningar
osV.

kravdes for mycket
engagemang av foraldrar

Ekonomiproblem



VAD AR ANLEDNINGEN TILL ATT DIN FORALDER/DINA
FORALDRAR SAGT NEJ? | FAMILJENS EKONOMI

Fraga: ”Vad ar anledningen till att din fordlder/dina fordaldrar sagt nej?” vs. "Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?”

De/den tyckte att kostnaden var for hog

De/den tyckte att inte idrotten var lamplig for mig

De/den tyckte att redan var tillrackligt idrottsaktiv

Den idrott som jag ville utdva fanns inte i naromradet

De/den tyckte att skolan skulle bli lidande

Idrottsforeningen hade sin verksamhet for langt ifran hemmet
Foreningen hade inte mojlighet att ta emot nya medlemmar

Annan anledning:

B Lingt 6ver medel M Over medel M Under medel M Langt under medel




UTOVAR NAGON AV DINA FORALDRAR REGELBUNDET NAGON
FORM AV MOTION/TRANING/IDROTT?

Fraga: ”Utovar nagon av dina fordldrar regelbundet nagon form av motion/traning/idrott?”

33%
31%
28%

8%

\ Ja, en avdem Ja, bada / Nej I Osidker/vet ej
Svensk
Ja, en av bakgrund
dem eller Nej
bada
38% Utlandsk
° bakgrund



UTOVAR NAGON AV DINA FORALDRAR REGELBUNDET NAGON
FORM AV MOTION/TRANING/IDROTT? | FAMILJENS EKONOMI

Fraga: ”Utovar nagon av dina fordldrar regelbundet nagon form av motion/traning/idrott?”
Nedbrytning: ”Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi?”

52%

29% 28%

26%

10%

10%

Ja, en avdem Ja, bada Nej Oséaker/vet ej

M Lingt 6ver medel M Over medel M Under medel M Langt under medel

Nej: Langt
under
medel

Nej: Langt
over
medel




UTOVAR NAGON AV DINA FORALDRAR REGELBUNDET NAGON
FORM AV MOTION/TRANING/IDROTT? | TRANINGSFORM

Fraga: ”Utovar nagon av dina fordldrar regelbundet nagon form av motion/traning/idrott?”
Nedbrytning: ”Pa vilket eller vilka av foljande sitt tranar/motionerar du?

45% ,

Ja, en avdem Ja, bada Nej Osdker/vet ej

MW | egen regi (t.ex. ut och promera, springa m.m.)
M | privat regi (t.ex. pa traningscenter, gym, danststudio m.m.)

M | foreningsregi (t.ex. fotboll, Friskis & Svettis, korpen m.m.)




AR FORALDRARNA ENGAGERADE I EN IDROTTSFORENING?

Fraga: ”Ar, eller har ndgon av dina férildrar varit engagerade i en idrottsférening? (som engagerad menar vi som till exempel utévare, tranare,

ledare eller kassor)”

29%

30%

13%

\ Ja, en avdem Ja, bada )

|

Ja, en av
dem eller
bada

Nej Osidker/vet ej

Svensk
bakgrund
Nej
Utlandsk
(V)
bakgrund



AR FORALDRARNA ENGAGERADE I EN IDROTTSFORENING?
FAMILJENS EKONOMI

Fraga: ”Ar, eller har nagon av dina fordldrar varit engagerade i en idrottsforening? (som engagerad menar vi som till exempel utévare,
tranare, ledare eller kassor)”; Nedbrytning: ”Hur skulle du beskriva din familjs ekonomi? vs. ”Hur skulle du beskriva din familjs
ekonomi?”

49% ,

35% 38%
(o]

35%

23%  23%

1% 4% 1%
0

Ja, en avdem Ja, bada Nej Osaker/vet ej

W Lingt 6ver medel m Over medel M Under medel M Langt under medel

Nej: Langt

Nej: Langt 0
over medel under medel 49 /0



AR FORALDRARNA ENGAGERADE I EN IDROTTSFORENING?
EGEN TRANINGSFORM

Fraga: ”Ar, eller har nagon av dina fordldrar varit engagerade i en idrottsforening? (som engagerad menar vi som till exempel utévare,
tranare, ledare eller kassor)” ; Nedbrytning: ”Pa vilket eller vilka av foljande satt tranar/motionerar du?”

399, M

31% 31% 31%

12% 12%

Ja, en avdem Ja, bada Nej Osaker/vet ej

W | egen regi (t.ex. ut och promera, springa m.m.)

M | privat regi (t.ex. pa traningscenter, gym, danststudio m.m.)

W | foreningsregi (t.ex. fotboll, Friskis & Svettis, korpen m.m.)




CENTRALA PUNKTER FOR DISKUSSION

« UPPLEVT HOGA TROSKLAR? (ELIT VS BREDD)
« "INTE LAMPLIGT FOR DIG”?
« FORALDRAR SOM MALGRUPP?

 SKOLANS ROLL?

« HUR UTNYTTJA HALSO/TRANINGSTRENDEN?
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