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Inledning
Bakgrund

EUROGYM é&r ett av Europas storsta gymnastikevent for ungdomar 12 ar och aldre. Evenemanget
bestar av publika uppvisningar runt om i stadskarnan, workshops for deltagare och diverse
andra aktiviteter. EUROGYM ar endast ett socialt evenemang, utan tavlingsinslag. Det ar ett
tillfalle for unga gymnaster och ledare att traffas och utbyta erfarenheter med tusentals andra
gymnaster fran olika lander i Europa. Evenemanget genomfors vartannat dr och ar det nionde i
ordningen. 2014 var Sverige vardnation och det var Helsingborgs stad som var arrangor
specifikt. Evenemanget pdgick under perioden 13-18 juli.

For att fa en uppfattning om vad ett evenemang av denna typ tillfor Helsingborgs stad i
ekonomiska termer genomférdes en undersoﬁ;nmg av deltagare och besokare.

Syfte

Huvudsyftet med undersékningen har varit att uppskatta EUROGYM:s turistekonomiska betydelse for
Helsingborgs stad. Aven en skattning av invanarnas konsumtion i samband med evenemanget har
gjorts.
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Definitioner

FN:s definition av turism

Turism omfattar manniskors aktiviteter nar de reser till och vistas pa platser utanfor sin vanliga omgivning for
kortare tid an ett ar for fritid, affarer eller andra syften. | denna undersékning avses en "turist” vara en besdkare
pa evenemanget som ar permanent bosatt utanfor Helsingborgs kommun.

Evenemang

Det finns inte nagon klart definierad beskrivning av vad som ar ett evenemang. De flesta férknippar troligen
evenemang med stora idrottstavlingar, arenakonserter och festivaler av olika slag. Epitetet evenemang kan dock
sdttas pa ett mycket brett spektrum av aktiviteter inom en rad olika omraden sdasom sport, musik, kultur,
utstallningar, massor, kongresser, mm. Gemensamt for alla evenemang ar dock att de ar begransade i tid, det
finns en borjan och ett slut.

En evenemangsturist dr en person som reser till en plats utanfor sin vanliga hemmiljo for att besoka ett
evenemang. Evenemangsturister indelas i tva kategorier:

*  De som haft evenemanget som sitt primdra resemotiv.
* De som haft ett annat huvudsakligt skal att besdka destinationen men aven besdkt evenemanget.

Turistekonomisk omsattning
Den turistekonomiska omsattningen bestar av turisters samlade konsumtion i samband med vistelsen pa en
destination (kommun, lan etc.). Den turistekonomiska omsattningen till foljd av turism eller evenemang bestar
av de pengar som turisterna spenderar pa destinationen under sitt besok. Turistekonomisk omsattning redovisas
pa tva satt, en generell turistekonomisk omsattning och en specifik turistekonomisk omsattning. Den generella
omsattningen ar baserad pa samtliga besokare pa evenemanget medan den specifika endast ar baserad pa de
turister som haft EUROGYM som sitt primara resemotiv. )
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Metod

Undersokningen hade tvd malgrupper:

Deltagare
* Personer 15 ar och dldre som har Askadare
deltagit i nagon uppvisning eller + Ovriga personer som besokte evenemanget for
workshop att titta pa uppvisningar i stadskarnan.
* Ledare/tranare. Personer inom denna grupp kan ha viss
personlig anknytning till en eller flera
Tillresande bestkare eller lokala deltagare. De kan ha rest eller inte rest
besdkare. tillsammans med deltagarna.

arse p Tillresande besckare eller lokala besokare.

&

Respektive malgrupp har sedan klassats som lokala bestkare eller turister for att den
turistekonomiska omsattningen ska kunna skattas.
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Metod

Datainsamling

Personliga intervjuer

Nar deltagare (15 dr och dldre) och askadare intervjuades pa plats pa evenemanget anvandes tva
frageformular — ett kort och ett [angt.

Det korta frageformularet syftade framst till att sakra uppgifter sasom turistandel och antal

besdksdagar pa evenemanget samt den totala vistelselangden i kommunen. Det langre formularet

innefattade, férutom dessa uppgifter, dven fragor som syftade till att kartlagga turisternas besok i

Helsingborg, liksom deras konsumtionsménster i kommunen i samband med besoket pd EUROGYM.
#

Intervjuerna genomfordes vid Street Performance-scenerna den 14-16 juli mellan 12.00 och 18.00.

Ett slumpmassigt urval tillampades for att sakerstalla att data skulle vara representativ for
evenemangets samtliga deltagare och besokare.

Telefonintervjuer

For att kunna skatta det faktiska besdkarantalet pa evenemanget gjordes
telefonundersokning med lokalbefolkningen under senare delen av augu
invanarna skulle ha hunnit komma hem efter semestern.
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Metod

Antal intervjuer och svars

» Totalt genomfordes 573 fullstandiga
personintervjuer, varav 226 med deltagare
pa evenemanget och 347 med dskadare.
Det genomfordes ocksa 400
telefonintervjuer med kommuninvénare.@‘f

frekvens
Antal intervjuer
Deltagare 226
Askadare S
e N | S
- .-Telefoni ntervjuer® 400
Totalt SR [ T

» Bortfallet for de personliga intervjuerna uppgick till 125, vilket ger en svarsfrekvens pa 82
procent. Vid bortfall noterades dlder och kén. Vid narmare analys av bortfallet kan
konstateras att detta inte skiljde sig markbart fran kéns- och aldersférdelningen for

respondenterna i undersokningen.

*Telefonintervjuer med invdnare i Helsingborgs kommun.
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Foljande avsnitt sammanfattar demografin for deltagare och
askddare. Dessutom presenteras information om exportandel
(andel utlandska besdkare), turistandel (andel turister) och boende
for turister pa evenemanget.

)

3
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Antal besok

Deltagare

Ask&dare

Ca 8 400 Askadare Ca 17 400 besdk

&
E

» Antalet unika bestkare pa evenemanget var ca 12 300 och antalet besok ca 40 000.

« Deltagarna genererade flest besok p& evenemanget. Askadarna var till antalet mer &n
dubbelt sa mdnga som deltagarna men besckte inte evenemanget i lika stor utstrackning.
Askddarna gjorde totalt ca 17 400 bestk medan deltagarna gjorde 23 000 besék.

* Avde 8 400 askddare som besdkt evenemanget var ca 5 700 lokala besdkare, dvs personer
bosatta i Helsingborg kommun. Av samtliga invdnare uppgav ca 4 procent att de besokt
evenemanget.

* Eftersom evenemanget pdgick under den traditionella semesterperiod
kommuninvanare tankas ha varit bortresta och darfor inte haft mojlig

EUROGYM.
*Kalla: Helsingborgs stad

3 876 Deltagare* Ca 23 000 besok
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[ Samtliga besdkare ]

Alders- och konsfordelning

Konsfordelning 80 1 o Aldersfordelning %
(deltagare) Deltagare n=226
7Sy Askadare n=347
e M Deltagare M Askadare
50 7 Medelalder:
O - o o
Kénsfordelning (dskadare) 4 [ 44 ar ]

n=347

15-21 &r 22-28 ar 29-35ar 36-42ar 43-49 ar 50-56 dr  57-63 ar64 ar eller ldre

B Man MKvinna
« Diagrammen visar kons- och dldersfordelningen bland de intervjuade i respektive malgrupp.

« Kvinnorna var ndgot mer Overrepresenterade bland deltagarna i forhallande till askadarna.
« Aldersmassigt var det stor skillnad mellan malgrupperna. Majoriteten av deltagarna var under
21 ar och darfor betydligt yngre an askddarna. Aldersspridningen bland askddarna var betydligt

) har vi
pektive

stérre. Bland dskddarna utgjorde personer Over 64 dr den vanligaste malgruppen. Dette
aven sett vid andra idrottsevenemang. Medeldldern for deltagare och dskada

44 ar.

10
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[ Samtliga besdkare ]

Resesallskap

Storlek resesallskap Storlek resesadllskap
Deltagare n=226 Askadare n=347
40% 37% Medelvirde: 50% 7 Medelvirde:
25,4 0 39% 2,4
0 - 0 0/ - ’
30% 20% 407 o
20% 30%.§
12%
10% - 20% - 14%
0% _J T T T 10% | I é 5% 4%
1-10 st 11-20 21-30 31-40 41-50 51 st - 0% - ' ' ' . 1 —-
st st st st ' 1st 2 st Fssiydinglst 5st 6st-

« Respondenterna fick svara pa hur stort deras resesallskap var. For deltagare ingar endast
personer som ocksa skulle delta i evenemanget och for askadare endast personer som var
askddare pa evenemanget.

» Storleken pa resesallskap skilde sig kraftigt at mellan deltagare och dskadare. Deltagare kom i
storre resesdllskap an askddare, vilket ocksa ar forvantat da deltagarna reste i gruppresa pa ett
annat satt an askadarna.

* Medelstorleken for ett resesallskap innefattande deltagare var 25,4 personer och for dskadare

2,4 personer. Typvdrdet (det mest vanliga vardet) for deltagarresesallskap

typvdrdet (det mest vanliga vardet) for dskadarresesallskap var 2 person

11
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[ Samtliga besdkare ]

Resesallskap och vistelselangd

Sallskapssammansattning (andel procent) Vistelselingd (andel procent)
Doeltagare n=1034 Deltagare n=226
% Askadare n=789 % Askadare n=347
60 T 54 100 7 o ° 87
W Deltagare M Askadare M Deltagare M Askadare

50
40
30
20

10

En dag Tva dagar Tre dagar Fyra dagarFem dagar Sex dagar

0-7 ar 8-14 &r 15-21 22-28 29-35 36-42 43-49 50-56 57-63 64 ar
ar ar ar ar ar ar ar eller
dldre

« Diagrammen ovan visar aldersfordelningen for hela deltagarséllskapet och askadarséllskapet respektive
vistelselangden for deltagare och askadare.

«  Aven nar vi ser till hela sdllskapet 4r majoriteten av deltagarna i dldrarna 15-21 &r medan
aldersfordelningen for askadare ar mer jamnt fordelad mellan de olika aldersgrupperna. Detta innebar att
evenemanget lockade en bred publik ur ett aldersperspektiv.

« Andelen barn under 15 ar i resesallskapet uppgick till 20 procent for askadarsallskap och till 24 procent for
deltagarsallskap.

« Vid intervjutillfallet planerade 87 procent av deltagarna att besdka evenemanget under samtliga de s
evenemanget pdgick. Bland askadarna planerade majoriteten att besoka evenemang

Medelvistelselangden for deltagare och dskadare pa evenemanget uppgick till 5,9 re

dagar

12
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[ Samtliga besdkare ]

Nationalitetsfordelning och exportandel

% Nationalitetsfordelning % Exportandel*:
1500 Deltagare n=226 ( \
Askadare n=347
) 82 %
80 M Deltagare M Askadare
60
40
20
N E
0 \ I

Sverige  Portugal Frankrike Danmark Italien Belgien Annat land

» Flest deltagare kom fran Sverige respektive Portugal. Bland de intervjuade var deltagarna fran
Portugal ndgot fler jamfort med det faktiska deltagarantalet och svenska deltagare ndgot farre.
Enligt de faktiska siffrorna fran arrangdrena utgjorde de svenska deltagarna ca 21 procent av
samtliga deltagare och de portugisiska deltagarna ca 16 procent.

och Danmark.

*Exportandel avser andelen utldndska besokare pa evenemanget.
13
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Turistandel och hemvist

Turistandel, deltagare

n=226 Hemvist 13n andel %
Svenska askadare n=294

Vastra Gotaland 1

Stockholm 3

Skane
Turistandel, askadare Kronoberg I 1
n=347 Kalmar 1l

Jonkdping 1 1
Halland al

Gavleborg 1

%
0 20 40 60 80 100

B Turist M Lokalbesokare

« Turistandelen for deltagarna, dvs andelen deltagare hemmahorande utanfor Helsingborgs
kommun, uppgick till 96 procent medan turistandelen for askadarna var betydligt lagre, 37
procent. ‘

« Nastan samtliga svenska dskadare kom fran Skdne lan, hela 90 procent.

Stockholms lan det vanligaste hemlanet.
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[ Turister ]

Overnattning & boendeform

Andel 6vernattande turister
deltagare
5%=216

Boendeform andel %
Deltagare n=206
M Skola M Hotell/pensionat

5%

Andel 6vernattande turister
askadare
n=127

B Overnattare M Icke dvernattare

* Hela 95 procent av alla turister som var deltagare i evenemanget 6vernattade i Helsingborg. Av

dessa dvernattade 95 procent i skollokal.
* Andelen 6vernattande askddare var betydligt lagre. 53 procent av dskadarna dvernattade. Som

vi dven kunde se tidigare i rapporten uppgav majoriteten av askadarna attude endast a}mnade
bestka evenemanget under en dag, vilket ar en stor forklaring till den betydli
overnattande turister.

' 15
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Sammanfattning

» Av det totalt uppskattade antalet unika besdkare pa 12 300 stycken var 3 900 deltagare och
8 400 askadare. Det totala antalet besok pa evenemanget uppskattas till 40 000 stycken, av
vilka deltagare stod for merparten.

» EUROGYM i Helsingborg 2014 lockade askadare i alla aldrar men personer 6ver 64 ar var
den storsta dldersgruppen.

» Kvinnor deltog i evenemanget i storre utstrackning an man, 66 procent av deltagarna var
kvinnor. En nagot lagre andel kvinnor var askadare, dock stod kvinnor fortfarande for
majoriteten av dskddarantalet.

« Evenemanget attraherade saval lokalbefolkning som turister. Bland deltagarna i
evenemanget var det endast 4 procent som kom fran Helsingborgs kommun. Bland
askadarna kom majoriteten, 63 procent, fran Helsingborgs kommun.

« Turistandelarna for deltagare och askadare var 96 procent respektive 37 procent.

« Resesdllskapen for deltagare var betydligt storre an for dskadarna. Medelstorleken for
deltagarresesallskap var 25,4 personer medan medelstorleken for dskadarsallskap var 2,4
personer.

« Da evenemanget ar ett europeiskt idrottsevenemang attraherar det sjalvklart en stor andel
utldandska deltagare och askadare. Exportandelen (andelen utlandska deltagare och
askadare) uppgick till 82 procent fér deltagare och 15 procent for askadare.

« Turistdeltagare pa evenemanget hade majlighet att dvernatta i skola, vilket 95 procent av

samtliga Overnattande turistdeltagare gjorde.
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Turistekonomisk analys

Den "turistekonomiska omsattningen” utgors av vardet pa turisternas konsumtion i samband
med bestket pa destinationen, i detta fall Helsingborgs kammun. Denna analys ger svar pa hur
stor ekonomisk betydelse evenemanget har totalt for Helsingborgs kommun.

Den turistekonomiska omsattningen pdverkas av;
» Antalet turister
* Konsumtionen per person och dygn
» Turisternas vistelselangd pad destinationen®

| modellen tas enbart hansyn till turisternas konsumtion pa destinationen. Kostnader for resor
till destinationen eller arrangdrskostnader ingar saledes inte. Evenemangets besokssiffror har
skattats utifran genomforda telefonintervjuer med kommuninvanare, samt deltagarantal som
tillhandahallits av Uppdragsgivaren. v

“Notera att det &r skillnad mellan vistelseldngd pd evenemanget och vistelseldngd pa destinationen. Vis
presenteras i tidigare avsnitt medan vistelseldngden pa destinationen anvands for att fanga turisters k
vistelse pa destinationen.

18



Turister

Turistkronan, deltagare

Turistkronan dygnskonsumtion, deltagare
n=216
Lokala

transporter
1%

Ovrigt 2%

Entréer/
Nojen/ biljetter 1%

uteliv 2%

Drivmedel

2%
Logi 11%
Shopping/
souvenirer
47%
Livsmedel/
kiosk 16%
Restaurang

/café 18%

Genomsnittlig konsumtion per person och dygn

Logi 35 kr
Restaurang/café 58 kr
Nojen/uteliv 6 kr
Shopping/souvenirer 152 kr
Livsmedel/kiosk 53kr
Lokala transporter 4 kr

~ Drivmedel 7 kr
Entréer/biljetter 3 kr
Ovrigt 5 kr
Konsumtion per person och dygn 323 kr

»  Turistkronan visar fordelningen av turisternas konsumtion inom olika omraden under ett dygn i Helsingborg.
Diagrammet avser endast de turister som var deltagare pa evenemanget.
«  Genomsnittskonsumtionen per besokare och dygn (endast deltagare) uppgick till 323 kronor. Den kategori som

deltagarna spenderade mest pengar pa per dygn var “shopping/souvenirer”. Den genomsnittliga
dygnskonsumtionen for logi och transporter ar lag, men det beror pa att hela 95 proce

transporterna var gemensamma.
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Turister

Turistkronan, askadare

Turistkronan dygnskonsumtion, askadare Genomsnittlig konsumtion per person och dygn
e Logi 194 kr
Lokala )
transporter | Nojen/uteliv Entréer/ Restaurang/café 159 kr
3% 2% biljetter 2% 3
. Nojen/uteliv 19 kr
C)vrigt 4% Shopping/
souvenirer Shopping/souvenirer 203 kr
Drivmedel 28% ! {
5% Livsmedel/kiosk 55 kr
Livsmedel/ Lokala transporter 20 kr
kiosk 7% :
o Drivmedel 35 kr
% Entréer/biljetter 14 kr
Ovrigt 32 kr
Restaurang/ Konsumtion per person och dygn 731 kr
café 22% Logi 27%

»  Turistkronan visar fordelningen av turisternas konsumtion inom olika omraden under ett dygn i Helsingborg.
Diagrammet ovan avser endast de turister som var askadare pa evenemanget.

»  Den genomsnittliga konsumtionen per besdkare och dygn (endast askadare) uppgick till ett varde av 731
kronor. Den kategori som besdkare spenderade mest pengar pa var “shopping/souvenirer”.

* Logikostnaden per person och dygn ar relativt Iag jamfort med under andra evenem

halften av turistdskadarna endast gjorde dagbesdk pa evenemanget och darfor inte

boendekostnad.

20
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[ Turister

Turistkronan forts.

 Utifran turistkronan och genomsnittligt utlagg per person och dygn kan vi urskilja en del
konsumtionsmonster som skiljer sig at mellan de tva malgrupperna deltagare och askadare.

« Askadare har en mer diversifierad agenda nir de beséker evenemanget. Askadarnas
konsumtion ar hogre an deltagarnas i samtliga utlaggskategorier. Deltagarna har i stort
endast en specifik agenda pa evenemanget, att delta. Detta avspeglas ocksa vad galler
konsumtionen. Den hogre konsumtionen kan ocksa forklaras av att dskadarna har en hogre
medeldlder dan deltagarna och darmed battre ekonomiska forutsattningar.

* Den kostnadskategori som skiljer sig mest at mellan grupperna ar logi. Detta kan forklaras av
att askadarna har en annan boendeform dn deltagarna som bor i skolsalar och darfor har
minimal logikostnad. f

© 2014 HUI RESEARCH




[ Turister

Andel som spenderat, per kategori

Deltagare n=216
Askadare n=127

0 20 40 60 80 190
Restaurang/café 69 %
Livsmedel
Shopping/souven...
Lokala transporter 2
p 27 M Deltagare M Askadare

Nojen/uteliv
Logi 27
Ovrigt

Entréer/biljetter

Drivmedel

*  Restaurang och café var den kategori i vilken storst andel av bade deltagare och askadare spenderade mest
pengar. De kategorier dar konsumtionen skiljer sig mest at mellan deltagare och askadare ar logi, lokala
transporter samt drivmedel. | dessa kategorier uppger en betydligt lagre andel av delta sumerat.
Forklaringen till detta &r givetvis att deltagarna bott i skollokaler och har haft gemen i storre grupper.

* Livsmedel dr en annan utgiftskategori dar det skiljer sig at mellan grupperna. Delta strackning

spenderat pengar pa det dn askadarna. >
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[ Turister

Generell turistekonomisk omsattning

Deltagare

Turistandel: Antal besokare:
96% Ca 3 900

Genomsnittlig
vistelse
konsumtion:
2 291 kr

Generell
turistekonomisk
omsattning:
Ca 8,5 miljoner kr

© 2014 HUI RESEARCH

Askidare

Turistandel: Antal besokare:
31% Ca 8 400

Genomsnittlig
vistelse

konsumtion:
4 433 kr

Generell
turistekonomisk
omsattning:
Ca 11,6 miljoner




[ Turister

Specifik turistekonomisk omsattning

Deltagare

Turistandel: Antal besokare:

96% Ca 3876

Turistandel med Gen(?msnittlig
EUROGYM som vistelse

primart syfte: konsumtion:
0,
96% 2291 kr

Specifik
turistekonomisk

omsattning:
Ca 8,2 miljoner kr

© 2014 HUI RESEARCH

Askadare

Turistandel Antal besokare:
31% Ca 8 400

Turistandel med Genomsnittlig
EUROGYM som vistelse

40% 4433 kr

Specifik
turistekonomisk
omsattning:
Ca 4,7 miljoner kr




Lokalbesokare

Skattning kvarhallen konsumtion*

e For att kunna uppskatta kvarhallen konsumtion for lokala besdkare i samband med evenemanget fick dessa
svara pa fragor om utldgg i tva relevanta kategorier. Dessa var utlagg vid restaurang- och cafébesok samt
shopping/souvenirer. Denna typ av konsumtion har tydlig koppling till evenemanget och utgér darmed grunden
till skattningen. Ovrig konsumtion lokala besokare ger upphov till &r svér att koppla till evenemanget och vi tar
foljaktligen inte hansyn till den. Nedan visas en sammanstallning av antalet unika lokala besokare och
konsumtion per person inom dessa tva kategorier samt en skattning av den totala kvarhdllna konsumtionen
lokala besokare darmed ger upphov till i anslutning till evenemanget vad galler shopping och restaurang.

Antal lokala besokare:
Ca g 700 Konsumtion i Kvarhallen

Helsingborg per konsumtion
Lokala besckare med besdk i anslutning till

evenemang som primér evenemanget lokalbesdkare:
anledning till vistelse pa Ca 150 kr Cazi miljon kr
evenemangsplatser i
Helsingborg:
Ca 1 500

* Lokala besdkare spenderade i genomsnitt 55 kronor pa restaurang-/cafébesck per person och dygn. De
spenderade dven 103 kronor pa shopping/souvenirer i genomsnitt per person och dygn. Lokala besckare hade i
snitt ca 2,3 besoksdagar pa evenemanget. Dessa siffror ar grunden for skattning av den kvarhallna konsumtionen
som presenteras ovan.

* Den totala omsattningen som invdnarna i Helsingborgs kommun genererade i anslutning till evenemanget
uppgick till ca 1 miljon kronor.

*Vid manga evenemang kan den kvarhallna konsumtionen for de lokala besokarna ga ner da
invanare som valjer att stanna hemma under padgdende evenemang. Manga valjer att dka b
kan upplevas stokiga. | fallet med EUROGYM beddmer HUI att den kvarhdllna konsumtione
evenemangets karaktar och utformning.

25
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[ Samtliga besdkare ]

Total turistekonomisk omsattning

» Den totala turistekonomiska omsattningen genererad av evenemanget, deltagare och
askadare inkluderade, uppgick till ca 20 miljoner kronor.

Generell Generell
turistekonomisk turistekonomisk
omsattning, omsattning,
deltagare: askadare:

Ca 8,5 miljoner kr Ca 11,6 miljoner kr

Kvarhallen konsumtion
lokalbesckare pga av
evenemang

Total omsattning: (Restaurang/Shopping):
r- a 1 miljon kr
Ca 20 miljoner C Jo

kronor

26
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Sammanfattning

« Den undergrupp som stod for storst turistekonomisk omsattning var askadarna pa evenemanget. De
genererade ca 11,6 miljoner kronor i turistekonomisk omsattning. Deltagarna genererade ca 8,5
miljoner kronor i turistekonomisk omsattning.

* Vid berdkning av den specifika turistekonomiska omsattningen, dvs for de turister som uppgivit
evenemanget som den primara anledningen till besoket, ar den turistekonomiska omsattningen ca
8,2 miljoner kronor.

« Endast 40 procent av askadarna hade evenemanget som den primdra anledningen till bescket.
Detta genererar en betydligt lagre specifik turistekonomisk omsattning jamfort med den generella.
Den specifika turistekonomiska omsattningen uppgick till ca 4,7 miljoner kronor. Sammanlagd
specifik turistekonomisk omsattning uppgick saledes till ca 12,9 miljoner kronor.

« Vi ser stora skillnader gallande total turistekonomisk omsattning mellan deltagare och askadare.
Denna skillnad beror troligen delvis, som tidigare namnts, pa att deltagarna i evenemanget ar unga
och sdledes inte har samma ekonomiska forutsattningar och konsumtionsmonster verlag som
askadarna. Dock ar formodligen den primara anledningen till denna skillnad att askadarna ar
betydligt fler an deltagarna pa evenemanget.

« Lokala besdkare genererade ca 1 miljon kronor i kvarhallen konsumtion i anslutning till
evenemanget.

* Den totala turistekonomiska omsattningen som evenemanget genererade u till ca

kronor.
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