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0Dagens wunga ojar sig °ver
jobb. Det gor det visst - men manga ar alldeles for

lata for att jobba pa en hamburgerrestaurang eller

plocka bar i skogen. De sitter hellre hemma hos

foraldrarna och spelartv -spel dygnet r un

Bert Karlsson, entreprendr

0Svenska ungdomar 2r inte &
Tvartom, vi har valdigt manga

ambitiosa ungdomar som verkligen ger

jarnet och hugger pa allt . 6

Goran Sehovac, arbetsformedlingschefi Malmo




DET BLIR LATT APPLEN OCH PARON

et W ATT VARA UNG: LIVSFASEN

Ungdomsaren ar generationsneutrala
Resan fran barn till vuxen

Sokande, ifragasattande, utforskande

ATT VARA UNG IDAG: GENERATIONEN

Varje ungdomsgeneration ar unik
Omvarldsforandringar paverkar referensramar och attityder

Tiden innan ungdomen ar historia!




VAD ANSER DU OM DINA MOJLIGHETER ATT

PAVERKA SAMHALLET | ALLMANHET?
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UB 1995/96: HAR DU VARIT UTE PA INTERNET ?

JA
21%

UB 2013/14: HAR DU EN SMARTPHONE ?

JA NEJ

93% %




Ol nter net . me n
append - el | er ?

15-arig tjej, ur fokusgrupp



ONE MEDIUM TO RULE THEM ALL

TRADITIONELLA
MEDIESLAG INTERNET

I— TEXT —‘

AUDIO BILD

L VIDEO J

) Olika medieformat i olika kanaler Samma kanal fér samtliga medieformaga

) Olika prylar for olika medieformat Samtliga prylar kan hantera samtliga medieforngat

® Linjar distribution dar innehallet finns tillgangligt under Ondemanddistribution dar innehallet finns tillgangligéa
begransade perioder under langa tidsperioder

B Passiva mediekonsumenter Aktiva medieanvandarefa



ONE MEDIUM TO RULE THEM ALL

MESH COMMUNICATION

- Lag distributionskostnad
- Obegransat utrymme i etern
- Demokratisk informationsstruktur

En uppsjo av smaredaktorer
som kollektivt tilldelar

rackvidd at det innehall som
engagerar mest (oavsett art)
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UNG LOGIK
PA EN MINUT

UTBUDSEXPLOSION

INTRESSEFRAGMENTERING
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VILKEN ALDER UPPFATTAR DU SOM DEN BASTA (ROLIGASTE,

MEST INTRESSANTA, MEST UTVECKLANDE ETC.) | LIVET?

Upp till 12 &r N 7%

5%

13.15 ar I 6%

3%
. 33%
16-18 ar 18% ’

19-24 ar

45%

62%

25-30 é.l‘ _ 7%

8%

P 1%

31-40 ar 1%

enar B 1%
41-60 ar 1%

m2013m 1994

| 0%

Over 60 ar 1%



SOCIALA NATVERK
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RELEVANSNODER: EN TYPISK DAG, PAVILKET ELLER VILKA SATT BRUKAR DU

TA DEL AV NYHETER OCH HALLA DIG UPPDATERAD?

15-24 AR: 25-49 AR:

1. Sociala natverk 1. Nyhetssajter
2. Kompisar 2. TV
3. Nyhetssajter 3. Sociala natverk
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ANVANDER DU NAGRA AV FOLJANDE

SOCIALA NATVERK? (TOPP 10)

Facebook

Instagram

Twitter

Google+

LinkedIn

WhatsApp

Snapchat

Kik

Pinterest

Tumblr

7%

4%

6%

7%

6%

4%

23%

25%
23%

21%
20%

18%

27%

29%

36%

41%

46%

92%
80%

62%

92% 67% 61% 50% 46%

m 15-24 ar

m 25-49 ar
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SOCIALA NATVERK: TOPP 5 ANVANDNINGSOMRADEN

(UNGA + VUXNA SAMMANSLAGET; SMA SKILLNADER OVER ALDER)

Halla koll pa vad mina vanner gor just nu

Halla kontakt med personer jag inte traffar sa ofta (t.ex. gamla vanner)
Planera aktiviteter med mina vanner

Halla kontakten inom specifik grupp (t.ex. skolklass eller idrottslag)
Hitta roligt innehall

Halla koll pa vad mina vanner gor just nu

Hitta roligt innehall

Hitta sadant som inspirerar mig

Visa for andra vad jag héaller p& med just nu 0J a g beh?©ve

Spana in folk jag inte kanner sa val alla i mitt liv. Vilket

som ar bast beror

Halla koll p& omraden som intresserar mig helt P Sit
Halla koll pa vad som hander i varlden
Hitta roligt innehall

Hitta sadant som inspirerar mig

Halla koll pa sant manga pratar om just nu

15-arig tjej, ur fokusgrupp




UNGDOMSSVERIGES BIDRAG AV
INNEHALL | SOCIALA NATVERK UNDER ETT AR:

* . . : 3
‘ 3 . - § re==—re ]
=5 KONSEKVENS =\ ALLT STORRE DEL AV ||\ﬂ\|EHALLET SOM UNGA ==y
.. KONSUMERAR AR |NNEHALL SOM ANDRA UMGA PRODUCERAR b
- e——— !_ &___ — = } |




ANDEL SOM FOLJER FORETAG/VARUMARKEN/ORG.VIA...
(INDIVIDER | ALDRARNA 2549 AR UPPVISAR NASTAN IDENTISKA SIFFROR MED-23-ARINGAR)

63% 16%

38% 4%



VARFOR UNLIKE:A FORETAG ELLER VARUMARKEN PA FB?

(FRAGAN STALLD TILL UNGA)

Jag gillar inte langre foretaget/varumarke

40%
De lagger upp daligt eller trakigt inneha 38%
De lagger upp for mycket inneha 35%
De tar for mycket plats i min feed 23%

Jag hade bara like:at dem for att f& nagot specifikt (t.ex. rabatter e

tavlingar) 18%

Jag ar inte kund langre 16% b |
ol

o _ blagla la

Jag hade rakat like:a det av misstg 16% b [:4
TN
Jag vill inte synas bredvid dem/deras reklam infor ang 12%
De lagger upp for lite innehal 9%

Det & massa jobbiga méanniskor dar (t.ex. som klagar eller sta 9%
dumma fragor) ’

Det skickar "fel signaler" till andra att jag gillar de 9%
De ar otrevliga 6%

De svarar inte nar jag skriver till de 4%




HORNSTENARNA | (UNG) MEDIEANVANDNING:

ENGAGERANDE
INNEHALL
i

™ Y POSITIONERING



PLATTFORMAR & RACKVIDD
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TID FRAMFOR MOBILVS.TV -SKARM EN TYPISK DAG (MIN)
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TITTANDE: LINJARTVS. OTT

Fragat ! y 3 KufFshdNandel av all rorlig bild du ser en typisk vecka, ser du via 'vangadwningar' (d.v.s. program och innehall somdsipa bestamda
tidero Ké¢ = St @I 3 NJIOR%, Bheddstklaringar a¥ &nflayha enligt nedan

100% Totalt:
0 -
Ser i princip allt innehll p& 0-20% linjar -tv av
90% - annatsatt (t.ex.pd SVT total rorlig bild
Play, Youtube, Netflix eller
0/ nedladdningar)
80% (0-20%)
| princip ung
70% - mainstream :
60% - _
Mitt emellan
50% - (30-70%)
40% -
30% -
D Vuxen
Ser i princip all v
20% - rorlig bild via :
"vanligatv-a Ny Ry A
10% - (80-100%) 80-100% linjar -tv
av total rorlig bild
0% -

15-19 ar 20-24 ar 25-29 ar 30-34 ar 35-39 ar 40-44 ar 45-49 ar



NAR DEN EGNA RACKVIDDEN INTE RACKER TILL MASTE MAN

LANA AV ANDRAS, MEN VAD KAN MAN ERBJUDA | UTBYTE?

Social nytta "

Pengar



